sne/ REGULAMIN

Regulamin konkursu pod nazwg
»Every Friday is Black Friday”

zwany dalej ,,Regulaminem”

§1
Postanowienia ogolne

. Niniejszy Regulamin okresla warunki, na jakich odbywa si¢ konkurs pod nazwa: ,,Every
Friday is Black Friday” i zwany dalej ,,Konkursem”.

. Organizatorem Konkursu jest Unique One Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie (02-737) przy
ul. Niedzwiedziej 2a, wpisana do rejestru przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sgdowego
prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st. Warszawy w Warszawie, XIII Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS 0000061512, posiadajaca
kapitat zaktadowy 100.000,00 ztotych, NIP 521-31-04-542, REGON 016375288, tel. +48
22 549 30 03, fax +48 22 853 89 29, zwana dalej ,,Organizatorem”.

. Niniejszy Konkurs organizowany jest przez Organizatora na zlecenie FoodCare Sp. z 0. o.
z siedzibg w Zabierzowie, ul. Spokojna 4, 32-080 Zabierzow, zarejestrowang w rejestrze
przedsiebiorcow Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonym przez Sad Rejonowy dla
Krakowa - Srodmiescia w Krakowie, XII Wydzial Gospodarczy KRS pod numerem
0000146008, posiadajaca NIP 9441847411, REGON 357069943, kapital zaktadowy w
wysokosci 50 849 460,00 zt, e-mail: info@foodcare.pl(dalej: ,,FoodCare”).

. Niniejszy Regulamin okresla zasady organizacji i warunki uczestnictwa w Konkursie.

. Konkurs jest organizowany na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej.

. Okres przyjmowania zgtoszen i sprzedazy produktéw promocyjnych rozpoczyna si¢ w
dniu 27 maja 2022 r. (godz. 00:00:00) i trwa do 01 wrzesnia 2022 r. (godz. 23:59:59)
(dalej ,,Okres promocyjny”). Poza tym okresem, produkty promocyjne dostgpne sg w
sprzedazy, jednak ich zakup nie uprawnia do udziatu w Konkursie.

. Uczestnik przed przystapieniem do Konkursu powinien zapoznaé si¢ z niniejszym
Regulaminem. Przystapienie do Konkursu nastgpuje poprzez przestanie zgloszenia zgodnie

z zasadami opisanymi w § 3 Regulaminu.
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8. Przystapienie do Konkursu jest rownoznaczne z akceptacjg przez Uczestnika niniejszego

10.

11.

12.

13.

14.

Regulaminu w calosci. Uczestnik zobowigzuje si¢ do przestrzegania okreslonych w nim
zasad, jak réwniez potwierdza, iz spelnia wszystkie warunki, ktore uprawniaja go do

udziatu w Konkursie.

. Uczestnik przystepujac do Konkursu potwierdza, ze jest tworcg wskazanego W Zgloszeniu

rozwigzania Zadania Konkursowego (zdefiniowanego w § 3 ust. 3 lit. ¢) oraz, ze
przyshuguja mu niczym nieograniczone autorskie prawa majatkowe i osobiste do
rozwigzania Zadania Konkursowego (zdefiniowanego w § 3 ust. 3 lit. ¢). Uczestnik
zapewnia, ze rozwigzanie Zadania Konkursowego (zdefiniowanego w § 3 ust. 3 lit. ¢) nie
narusza w zaden sposob praw autorskich badz innych praw czy dobr prawnie chronionych
0sOb trzecich 1 jest wylacznie efektem osobistej dzialalnosci Uczestnika i nie zostato
uprzednio nigdzie opublikowane.

Uczestnictwo w Konkursie 1 podanie zwigzanych z tym danych osobowych przez
Uczestnika jest catkowicie dobrowolne, niemniej jest ono niezbedne dla uczestnictwa w
Konkursie.

Uczestnik Konkursu moze zgtosi¢ wytacznie swoj udziat w Konkursie (tj. niedopuszczalne
jest dokonywanie zgloszen w imieniu osob trzecich).

Nadzor nad prawidtowoscig urzadzania 1 przeprowadzania Konkursu sprawuje komisja
konkursowa, powolana przez Organizatora i1 dziatajagca na podstawie wydanego przez
Organizatora regulaminu komisji konkursowej (dalej ,,Komisja”).

Wszelkie watpliwosci dotyczace Konkursu, w szczegdlnosci zasad, przebiegu Konkursu,
wydania nagrdd czy postanowien Regulaminu rozstrzygane sg przez Komisje.

Niniejszy Konkurs stanowi przyrzeczenie publiczne w rozumieniu art. 919-921 ustawy
z dnia 23 kwietnia 1964 r. Kodeks cywilny (tj. Dz. U. z 2020 r. poz. 1740 z p6zn. zm.).

§2

Uczestnicy

. W Konkursie mogg bra¢ udziat osoby fizyczne, ktore ukonczyty 18 lat, posiadajace peina

zdolno$¢ do czynnosci prawnych, zamieszkate na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,

nabywajace okreslone w niniejszym Regulaminie Konkursie Produkty Promocyjne
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zdefiniowane w § 3 ust. 1, jako konsumenci w rozumieniu art. 22[1] Kodeksu cywilnego
(Dz. U. 22020 r. poz.1740 z zm.) (dalej: "Uczestnicy").

. W Konkursie nie mogq bra¢ udzialu pracownicy i czltonkowie rodzin pracownikow
Organizatora, spotki FoodCare Sp. z 0.0. Uczestnikami Konkursu nie moga by¢ osoby
wydajgce paragony fiskalne potwierdzajgce zakup Produktéw Promocyjnych,

zdefiniowanych w § 3 ust. 1.

. Przez czlonkoéw rodziny rozumie si¢: wstepnych, zstepnych, rodzenstwo, matzonkow,
matzonkow 1 zstgpnych rodzenstwa, rodzicow i1 rodzenstwo malzonkéw oraz osoby

pozostajace w stosunku przysposobienia.

Uczestnikiem Konkursu jest podmiot spetniajacy wymagania okreslone w Regulaminie,
ktory dokona prawidtowego zgtoszenia do Konkursu, zgodnie z § 3 (dalej ,,Uczestnik™).

. Laureat to Uczestnik, ktorego rozwigzanie Zadania Konkursowego (zdefiniowanego w § 3
ust. 3 lit. ¢) zostalo wylonione przez Komisj¢ zgodnie z § 6 ust. 1 i ust. 2 (dalej:
,Laureat”). Przez zwyci¢zce na potrzeby Regulaminu, nalezy rozumie¢ Laureata, ktorego
rozwigzanie na Zadanie Konkursowe (zdefiniowane w § 3 ust. 3 lit. ¢) zostalo wybrane

przez Komisj¢ 1 ktéremu zostala wydana nagroda w Konkursie (dalej: ,,Zwyciezca”).

§3
Zasady Konkursu — dokonywanie zgloszen

. W Konkursie udziat bierze napoj energetyczny BLACK Energy Drink (dowolna
pojemnos$¢) 1 4-pak BLACK, pojemnos¢ 250 ml, zwany dalej ,,Produktem
Promocyjnym”.
. Uczestnikiem Konkursu staje si¢ osoba, o ktorej mowa w § 2 ust. 1, ktora spetnia tacznie
nastepujgce warunki:
a. dokona w Okresie promocyjnym jednorazowego zakupu co najmniej 4
Produktow Promocyjnych potwierdzonych jednym paragonem fiskalnym (tj.
na 1 paragonie 4 szt. produktoéw BLACK (dowolna pojemnos¢) lub 1 sztuka 4-
paka BLACK, pojemno$¢ 250 ml);
b. zachowa dowod zakupu w postaci paragonu fiskalnego (dalej ,,Dowod

zakupu”);
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c. dokona w Okresie promocyjnym prawidlowego zgloszenia swojego udziatu w

Konkursie za posrednictwem www.blackfridayakcja.pl (dalej ,,Strona

internetowa”).

3. Zgloszenie udzialu w Konkursu za posrednictwem Strony internetowej polega na:
1) W kroku pierwszym:

a. wpisaniu adresu e-mail, numeru telefonu w dedykowane pola;

b. wpisaniu danych z Dowodu zakupu tj. numeru z paragonu, NIP-u wystawcy
paragonu, numeru kasy fiskalnej, daty wystawienia paragonu fiskalnego;

c. zlozeniu o$wiadczenia o ukonczeniu 18 lat;

d. kliknigciu przycisku ,,DALEJ”.

1) W kroku drugim:

a. zaznaczeniu pola ,,Konkurs”

b. przestaniu zgodnie z funkcjonalnoscia Strony internetowej, skanu lub zdjgcia
Dowodu zakupu, ktére bedzie spetnia¢ nastgpujace wymagania techniczne:
format .jpg lub .png, taczny rozmiar plikow - maksymalnie 5 MB;

C. przestaniu, zgodnie z funkcjonalnoscig Strony internetowej, rozwigzania
zadania konkursowego w postaci zdjecia bedacego odpowiedzig na nastgpujace
pytanie: ,,Co to znaczy by¢ Krélem nocy?” (dalej: ,,Zadanie Konkursowe”).
Rozwigzanie Zadania Konkursowego musi spelnia¢ nastgpujace wymogi:
maksymalny rozmiar pliku 5 MB, format pliku .jpg lub .png;

d. zlozeniu o$wiadczenia o: akceptacji Regulaminu Konkursu, potwierdzeniu
przyjecia do wiadomosci okolicznosci wykorzystania przez FoodCare
wizerunku Zwycig¢zey nagrody gtéwnej do celéw reklamowych i promocyjnych
oraz okoliczno$ci koniecznos$ci zawarcia z FoodCare umowy w tym zakresie;

e. wyslaniu zgloszenia poprzez dedykowany przycisk;

zwane dalej ,,Zgloszenie”.

4. Podczas dokonywania Zgloszenia Uczestnik moze roéwniez wyrazi¢ fakultatywng zgodg¢ na
przetwarzanie danych osobowych w celach marketingowych oraz zgode na przesytanie
informacji handlowych przez FoodCare Sp. z 0.0.

5. Po wystaniu Zgloszenia Uczestnik otrzymuje komunikat wyswietlony na Stronie

internetowej z informacja, czy jego Zgloszenie zostalo przyjete przez Organizatora.
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Powyzsza informacja przesylana jest rowniez na adres e-mail podany podczas
dokonywania Zgloszenia.

. Niewypelienie Zgloszenia lub jego niepelne albo nieprawidlowe wypekienie nie
uprawnia do wziecia udziatlu w Konkursie i do otrzymania nagrody.

. Do Konkursu dany Dowodd zakupu (paragon fiskalny) potwierdzajacy nabycie danej
puszki/butelki danego Produktu Promocyjnego mozna zglosi¢ tylko raz. Jesli Uczestnik
badz Uczestnicy zglosi/zglosza wielokrotnie dany Dowod zakupu pomimo dokonania
jednej transakcji, za prawidlowe zostanie uznane tylko pierwsze Zgloszenie. Zakup
wielokrotnosci 4 (czterech) Produktow Promocyjnych na jednym Dowodzie zakupu nie
uprawnia do dokonania wigkszej liczby Zgloszen z tego tytulu. Oznacza to, ze W
przypadku checi zakupu wigkszej liczby Produktow Promocyjnych kazde kolejne 4
(stownie: cztery) Produkty Promocyjne musza znajdowaé si¢ na osobnym Dowodzie
zakupu.

. Dowdd zakupu potwierdza zakup Produktow Promocyjnych w rozumieniu niniejszego
Regulaminu, jezeli spetnia nastepujgce warunki:

a) jest prawdziwy, tzn. wystawiony przez podmiot, ktorego dane na nim si¢ znajduja
1 prowadzacy sprzedaz Produktow Promocyjnych w Okresie promocyjnym 1 nie jest
podrobiony, sfalszowany, potwierdza rzeczywiscie zaistniaty zakup;

b) nie jest uszkodzony w sposob budzacy watpliwosci co do zawartych w nim tresci czy
jego autentyczno$ci badZ autentycznos$ci transakcji ktorej dotyczy, w szczegolno$ci
nie jest przecigty, ucigty, naderwany, rozmazany, niewyrazny, jak tez nie stanowi
potaczenia dwoch réznych dowodow zakupu;

C) zawiera nazwe (rodzaj) towaru tj. stowo lub skrot pozwalajace stwierdzi¢, iz zakup
dotyczyt Produktu Promocyjnego, badz tez na Dowodzie zakupu widnieje inne
oznaczenie pozwalajace stwierdzi¢, iz zakup dotyczy Produktu Promocyjnego. W
razie braku takiego oznaczenia Uczestnik zobowigzany jest potwierdzi¢ ta
okolicznos¢ u wystawcy Dowodu zakupu. Jako potwierdzenie Organizator akceptuje
podpis sprzedawcy 1 pieczatke sklepu na Dowodzie zakupu,

d) data i godzina wystawienia paragonu przypada w Okresie promocyjnym, ale przed

wyslaniem Zgloszenia i nie wezesniej niz 27 maja 2022 r. o godzinie 0:00:00.
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9. Jezeli Komisja stwierdzi, ze Zgloszenia dokonywane sg przy uzyciu oprogramowania,

10.

ktérego celem jest m.in.: automatyczne dokonywanie Zgloszen, omijanie zabezpieczen
informatycznych badZ zmienianie danych identyfikacyjnych w celu ominigcia ograniczen
okreslonych w Regulaminie Konkursu, Komisja moze je wykluczy¢ z Konkursu. Komisja
ma réwniez prawo wykluczy¢ Uczestnika stosujagcego ww. metody z Konkursu. Komisja
zastrzega sobie rowniez prawo do wykluczenia z Konkursu tych Uczestnikéw, w stosunku
do ktorych stwierdzi, ze naruszyli oni postanowienia Regulaminu Konkursu, badz
wplywaja na przebieg Konkursu w inny nieuprawniony sposob.

Komisja zastrzega sobie prawo do weryfikacji autentyczno$ci Dowodow zakupu
zgloszonych do Konkursu. Dowod zakupu musi by¢ przechowywany przez Uczestnika w
calo$ci, w stanie nienaruszonym pozwalajacym na weryfikacjg, musi by¢ czytelny i
niezniszczony, pozwalajacy na weryfikacje autentycznos$ci oraz danych w nim zawartych.
Gdy na skutek weryfikacji Komisja stwierdzi, iz Dowod zakupu nie spetnia warunkéw
wskazanych w Regulaminie, Komisja ma prawo wykluczy¢ z Konkursu Uczestnika, ktory
si¢ takim Dowodem zakupu postuzyt. Weryfikacja moze by¢ dokonywana przez Komisje
poczawszy od dodania pierwszego Zgtoszenia przez Uczestnika do dnia 27 wrzes$nia 2022
r. W zwigzku z treScig zdania poprzedzajacego Uczestnicy zobowigzani sa do
przechowywania wszystkich zgtoszonych Dowodow zakupu do dnia 27 wrzesénia 2022 r.
W przypadku przedstawienia przez Komisj¢ wezwania do przedstawienia oswiadczenia 0O
spetnianiu warunkéw udzialu w Konkursie oraz Dowoddéw zakupu potwierdzajacych
prawidtowo$¢ dokonanych Zgloszen, Uczestnik musi spetni¢ wskazany wymog w terminie
2 dni roboczych od przedstawienia wezwania przez Komisje. Z tym zastrzezeniem, ze
dokumenty te musza trafi¢ na adres Organizatora (dostarczenie dokumentow na adres
wskazany w § 1 ust. 2) w nieprzekraczalnym terminie 6 dni roboczych od daty
przedstawienia wezwania przez Organizatora. Wezwanie do przedstawienia dokumentacji
zgltaszane jest telefonicznie lub e-mailowo, na numer telefonu lub adres e-mail wskazany
w Zgtoszeniu lub listownie za posrednictwem Poczty Polskiej S.A. na adres wskazany
przez Uczestnika w Os$wiadczeniu laureata. Postanowienia §7 dotyczace procedury
wykonywania polaczen stosuje si¢ odpowiednio. Komisja moze réwniez wezwaé do
przedstawienia dokumentacji w formie skandéw lub zdje¢ w formie elektroniczne;j

(wezwanie kierowane jest na adres e-mail lub numer telefonu wskazany przez Uczestnika
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w Zgtoszeniu). Wowczas Uczestnik zobowigzany jest do przestania stosownej
dokumentacji na adres wskazany przez przedstawiciela Organizatora w wezwaniu.
Powyzsze postanowienia odno$nie terminéw obowigzuja do wezwan elektronicznych.

W Konkursie honorowany jest wytacznie Dowod zakupu bedacy paragonem fiskalnym.
Kazde Zgloszenie bierze udziat w wyborze Nagrody Tygodniowej | i Il Stopnia
(zdefiniowanych w § 4 ust. 2 lit. a i b), wedtug terminu dokonania Zgtoszenia, zgodnie z
harmonogramem, o ktérym mowa w § 6 ust. 3 oraz Nagrody Gléwnej (zdefiniowanej w §
4 ust. 2 lit. ).

Kazdy Uczestnik moze wzig¢ udziat w Konkursie dowolng liczbe razy pod warunkiem, ze
kazdorazowo spelnione sg warunki okreslone w Regulaminie Konkursu. Dane rozwiazanie
Zadania Konkursowego, Uczestnik moze zglosi¢ tylko raz w trakcie trwania catego
Konkursu.

Dany Uczestnik moze wygra¢ w Konkursie maksymalnie 3 (stownie: trzy) nagrody tj. 1
(stownie: jedng) Nagrod¢ Tygodniowa I Stopnia, 1 (stownie: jedng) Nagrode Tygodniowa
IT Stopnia oraz 1 (stownie: jedng) Nagrode Gtowna.

Za jednego Uczestnika na potrzeby Konkursu poczytuje si¢ te sama osobg fizyczna,
niezaleznie jakimi danymi identyfikacyjnymi, adresowymi, numerami telefonu, IP, itp. si¢
postuguje w Konkursie. Z jednego adresu zamieszkania moze wygra¢ maksymalnie dwoch
Uczestnikow.

W Konkursie mozna bra¢ udzial wylgcznie osobiscie, tj. zabronione jest dokonywanie
Zgloszenia udziatu w Konkursie w imieniu 0sob trzecich. Zgloszone rozwigzanie Zadania
Konkursowego powinno by¢ wynikiem osobistej tworczosci Uczestnika 1 nie moze
zawierac tresci reklamowych dotyczacych jakichkolwiek podmiotéw, z wyltaczeniem tresci
reklamowych produktow marki BLACK. W rozwigzaniu Zadania Konkursowego moze
by¢ uwidoczniony wizerunek osob, ktore wyrazaja zgode na publiczne udostgpnienie ich
wizerunku na potrzeby Konkursu, przy czym w ramach Zadania Konkursowego nie moga
zosta¢ zamieszczone wizerunki osoOb niepelnoletnich. Uczestnik przed dokonaniem
Zgloszenia do Konkursu zobowigzany jest do uzyskania zgdd o ktéorych mowa w zdaniu
powyzszym od osob, ktorych wizerunek widoczny jest na zdjeciu stanowigcym
rozwigzanie Zadania Konkursowego oraz poinformowania takich osob o tresci klauzuli

informacyjnej zamieszczonej w § 5 stosowanej odpowiednio do tych osob.
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17. Niedopuszczalne jest Zgloszenie do Konkursu rozwigzania Zadania Konkursowego, ktore:

a) narusza prawa osob trzecich, w szczego6lnosci prawa autorskie, prawa pokrewne, dobra
osobiste lub prawa wtasnosci intelektualnej;

b) zawiera w swojej tresci wulgaryzmy, tresci obrazliwe, nawotujgce do nienawisci lub
nietolerancji na jakimkolwiek tle, tresci o charakterze erotycznym, propagujace
przemoc, sprzeczne z prawem lub przyjetymi za obowigzujace normami obyczajowymi
lub naruszajace prawa oséb trzecich, w szczeg6lnos$ci zawierajace tresci nawigzujace w
negatywny sposob do pitci, wieku, niepelnosprawnosci, rasy, narodowosci, przekonan
politycznych, pochodzenia etnicznego, wyznania, orientacji seksualnej, religii,

organizacji o charakterze religijnym.

§4
Nagrody

1. Catkowita warto$¢ puli nagrod przeznaczonych przez Organizatora w Konkursie na
wygrane wynosi 45 769,00 zt (stownie: czterdziesci pigé tysiecy siedemset szeSédziesigt
dziewig¢ ztotych i 00/100) brutto. Liczba nagréd jest ograniczona i wynosi 15 (stownie:
pietnascie) sztuk.

2. Nagrodami w Konkursie s3:

a. Nagrody Tygodniowe | Stopnia w postaci hulajnogi elektrycznej marki Motus o
warto$ci 2500,00 zt (stownie: dwa tysigce pigéset ztotych i 00/100) brutto kazdy wraz z
nagrodg pieni¢zng - kwotg przeznaczong na poczet podatku od nagrod w wysokosci
278,00 zt (stownie: dwiescie siedemdziesiagt osiem ztotych i 00/100). Laczna wartos¢
jednej Nagrody Tygodniowej | Stopnia to 2778,00 zt (stownie: dwa tysigce siedemset
siedemdziesigt osiem ztotych i 00/100) brutto. Lacznie Organizator przewidziat 3
(stownie: trzy) sztuki Nagrod Tygodniowych | Stopnia w Konkursie, po 1 (stownie:
jednej) w Tygodniach I, VII i XIV Okresu promocyjnego, o ktérych mowa w § 6 ust.
3;

b. Nagrody Tygodniowe Il Stopnia w postaci roweru stacjonarnego marki Zipro o
warto$ci 1699,00 zi (stownie: tysigc sze$éset dziewieldziesiat dziewieé zlotych i

00/100) brutto kazdy wraz z nagroda pieni¢zng - kwotg przeznaczong na poczet
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podatku od nagrod w wysokosci 189,00 zt (stownie: sto osiemdziesiat dziewig¢ ztotych
I 00/100). Laczna warto$¢ jednej Nagrody Tygodniowej II Stopnia to 1888,00 zt
(stownie: tysigc osiemset osiemdziesigt osiem zlotych i 00/100) brutto. Lacznie
Organizator przewidziat 11 (stownie: jedenascie) sztuk Nagrod Tygodniowych II
Stopnia w Konkursie, po 1 (stownie: jednej) w Tygodniach II, 111, IV, V, VI, VIII, IX,
X, X1, XI1, X111 Okresu promocyjnego, o ktérych mowa w § 6 ust. 3;
c. Nagroda Gléwna w postaci: vouchera uprawniajacego do wyjazdu na Ibize¢ dla 2 osob

w terminie od 20.09.2022 r. do 27.09.2022, ktory obejmuje:

i.  Transport z Katowic na Ibiz¢ oraz z Ibizy do Katowic;

ii.  Transfery z lotniska do hotelu oraz z hotelu na lotnisko;

iii.  Siedem nocy w 3* hotelu wraz z wyzywieniem,;

0az kwoty pienigznej o wartosci 5000,00 zt (stownie: pig¢¢ tysiecy ztotych i 00/100).
Catkowita warto$¢ Nagrody Gtownej to 15 000,00 zt (stownie: pigtnascie tysiecy
ztotych i 00/100) brutto wraz z nagroda pieni¢zng - kwota przeznaczong na poczet
podatku od nagrod w wysokosci 1 667,00 zt (stownie: tysigc sze$Cset sze$cdziesiat
siedem ztotych 1 00/100). Laczna wartos¢ Nagrody Glownej to 16 667,00 zt (stownie:
szesnascie tysigcy szescset szescdziesigt siedem zlotych 1 00/100). Lacznie
Organizator przewidzial 1 (stownie: jedng) sztuk¢ Nagrody Gtownej w Konkursie.

3. Nagrody wygrane w Konkursie nie moga by¢ wymienione na ekwiwalent pieni¢zny lub
inng nagrode rzeczowa, za wyjatkiem sytuacji, gdy wydanie Nagrody Gtéwnej nie bedzie
mozliwe z przyczyn niezaleznych od Organizatora, np. dzialania sity wyzszej. W takiej
sytuacji, Nagroda Gtéwna w cze$ci stanowigcej voucher uprawniajacy do wyjazdu na Ibize
zostanie wydana w formie vouchera uprawniajacego do wyjazdu organizowanego przez
profesjonalne biuro podrozy, przy czym maksymalny termin realizacji ww. wyjazdu to
30.11.2022r.

4. Aby zrealizowa¢ Nagrode Glowna, Zwyciezca oraz wskazana przez niego o0soba
towarzyszaca, musza posiada¢ wazne dokumenty uprawniajace do wyjazdu za granice
(dowdd osobisty lub paszport) i posiada¢ mozliwos¢ odbycia takiej podrdzy zagranicznej
w terminie 20.09.2022 - 27.09.2022 r. w zgodzie z wlasciwymi przepisami

obowigzujacymi w dacie wyjazdu, w tym przepisami ustanawiajgcymi wymogi
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dotyczace podrézy zwigzane z COVID-19 obowigzujacymi w Hiszpanii 1 w Polsce.
Organizator nie odpowiada za brak waznych dokumentéw lub prawnie wymaganych
zaswiadczen przez osoby, o ktorych mowa w zd. 1 powyzej lub za przypadki, w ktorych
dokumenty lub zaswiadczenia uprawniajace do wyjazdu za granic¢ nie posiadajg
odpowiedniego okresu waznosci lub z innych powoddéw nie mogg by¢ uzyte do wyjazdu za
granicg, ktore to braki mogg skutkowaé niemoznoscig zrealizowania Nagrody Gltowne;.
Organizator nie pokrywa kosztow zwigzanych z wyrobieniem dowodu osobistego,
paszportu, innych zaswiadczen Iub testow, koniecznych do realizacji Nagrody
Dodatkowej.

. Zwyciezca Nagrody Glownej zobowigzany jest do podania swoich prawidtowych danych
osobowych oraz do podania prawidlowych danych osobowych osoby towarzyszacej w
terminie wskazanym przez Organizatora, w petni zgodnych z danymi znajdujacymi si¢ na
dokumencie uprawniajacym do przekroczenia granicy. Skutkiem podania nieprawidlowych
lub niepelnych danych moze by¢ niemozliwos¢ realizacji Nagrody Gtéwne;.

. Po przekazaniu do Organizatora przez Zwyciezce¢ Os$wiadczenia Laureata Nagrody
Gléwnej 1 wskazaniu osoby towarzyszacej w realizacji Nagrody Gtdéwnej, nie ma
mozliwo$ci zmiany przez Zwyciezce osoby towarzyszacej oraz modyfikacji jej danych
osobowych.

. Organizator dopuszcza mozliwo$¢ realizacji Nagrody Gtownej poprzez mniejsza liczbe
0soOb, jednakze w przypadku realizacji Nagrody Glownej przez mniejsza liczbe osob,
Zwycigzey nie przyshuguje ekwiwalent pieniezny. W przypadku jezeli Zwyci¢zca nie moze
wzig¢ udziatu w realizacji Nagrody Gtownej, wskazana przez niego osoba towarzyszaca, w
dalszym ciggu moze zrealizowa¢ Nagrode Gtowna pod warunkiem, iz Zwyciezca udzieli
jej pelnomocnictwa do odbioru Nagrody. Brak udzielenia pelnomocnictwa bedzie
skutkowal niemozno$cia realizacji Nagrody Glownej.

. Nagrody otrzymane w Konkursie s3 wydawane zgodnie z obowigzujagcym prawem
podatkowym, tj. zgodnie z ustawg z dnia 26 lipca 1991 r. o podatku dochodowym od oséb
fizycznych (t. j. Dz. U. 2021 poz. 1128). Oznacza to, iz od warto$ci Nagrody, Organizator
pobiera kwot¢ na poczet naleznego zryczattowanego podatku od nagréd w wysokosci 10%

nagrody, na co zwyci¢zca wyraza zgode.
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§5
Ochrona danych osobowych

1. Dane osobowe Uczestnikow Konkursu sg przetwarzane zgodnie z Rozporzadzeniem
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie
ochrony os6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych 1 w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE oraz ustawg z
dnia 10 maja 2018 r. o ochronie danych osobowych (Dz. U. z 2019 r. poz. 1781) (dale:
,RODO”).

2. Administratorem danych osobowych jest:

a) W odniesieniu do danych osobowych Uczestnikow przetwarzanych w celu
przeprowadzenia Konkursu, w tym weryfikacji i wylonienia Laureatéw Konkursu -
FoodCare Sp. z 0.0. z siedzibg w Zabierzowie przy ul. Spokojnej 4, wpisang
do rejestru przedsigbiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy dla Krakowa
Srédmiescia w Krakowie, Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sadowego, pod
numerem KRS 0000146008 , NIP 944-18-47-411 REGON 357069943 wysokosc¢
kapitatu zaktadowego: 50 849 460,00 zi. zt, e-mail: iod@foodcare.pl (dalej:

,FoodCare”). Podstawa prawna przetwarzania danych osobowych jest w tym
wypadku art. 6 ust. 1 lit. f) RODO tj. niezb¢dnos¢ do realizacji prawnie uzasadnionego
interesu Administratora, jakim jest realizacja Konkursu shuzgcego promowaniu
produktow nalezacych do marki Administratora. FoodCare Sp. z o0.0. powierzyta
przetwarzanie danych osobowych Uczestnikow w zwigzku z Konkursem
Organizatorowi, ktory przetwarza dane osobowe w powyzszym celu.
b) W odniesieniu do danych osobowych Zwyciezcy Nagrody Glownej w Konkursie w
zakresie wykorzystania jego wizerunku w ramach kampanii reklamowej marki BLACK
— FoodCare. Podstawg prawng przetwarzania danych osobowych jest art. 6 ust. 1 lit. b
RODO. FoodCare powierzyt dane osobowe Organizatorowi Konkursu tj. Unique One
Sp. 2 0.0. z siedzibg w Warszawie.
¢) W odniesieniu do danych osobowych przetwarzanych w celach marketingowych oraz
danych osobowych przetwarzanych w celu wysytania przez FoodCare informacji

handlowych droga elektroniczng — FoodCare. Podstawg prawng przetwarzania danych
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osobowych jest art. 6 ust. 1 lit. a RODO tj. dobrowolna zgoda. FoodCare powierzyt
dane osobowe spotce Unique One Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie. Dane osobowe
moga by¢ przekazywane podmiotom $wiadczacym uslugi na rzecz 1 zlecenie
Administratora. Zgoda mozna wycofa¢ w kazdym czasie, wysylajac wiadomo$¢ e-mail
na adres: iod@foodcare.pl.

d) W odniesieniu do danych osobowych Uczestnikow przetwarzanych na potrzeby
postgpowania reklamacyjnego 1 ochrony przed ewentualnymi roszczeniami
Uczestnikow — Organizator (Unique One Sp. z 0.0., ul. Niedzwiedzia 2 a, 02-737

Woarszawa, e-mail: dane@uniqueone.pl);

e) W odniesieniu do danych osobowych Laureatow 1 Zwyciezcow Konkursu
przetwarzanych w celu weryfikacji i wydania nagrody (w tym udokumentowania tego
faktu na potrzeby podatkowe i wynikajace z przepisdéw o rachunkowosci) — Organizator
(Unique One Sp. z o0.0.,, ul.Niedzwiedzia 2 a, 02-737 Warszawa, e-mail:
dane@uniqueone.pl). Podstawa prawng przetwarzania danych osobowych jest w tym
wypadku prawnie uzasadniony interes Organizatora, jakim jest wykonanie swoich
zobowigzan wynikajacych z Konkursu oraz posiadanie dowodu wydania nagrody na
potrzeby podatkowe, w szczegdlnosci na potrzeby kontroli. Ponadto, w zakresie danych
przetwarzanych w celu wykonania obowigzkéw ustawowych nalozonych na
Organizatora, wynikajacych z przepisow podatkowych 1 o rachunkowosci, podstawa
prawng przetwarzania jest niezbednos¢ do wykonania takich obowiazkow.

3. Wszelkie zadania, pytania i1 wnioski dotyczace danych osobowych Uczestnikéw
przetwarzanych przez FoodCare Sp. z 0.0., danych lub zwigzanych z nimi praw, nalezy
kierowac pisemnie na adres: iod@foodcare.pl

4. Z Organizatorem mozna si¢ kontaktowa¢ w sprawach dotyczacych przetwarzania i
ochrony danych osobowych za pomoca nastepujacych danych kontaktowych: adres e-mail:
dane@uniqueone.pl lub listowanie na adres: Unique One Sp. z 0.0., ul. Niedzwiedzia 2 a,
02-737 Warszawa.

5. Osobie, ktorej dane sg przetwarzane:

a. przyshuguje prawo dostepu do podanych danych i otrzymania kopii danych;

b. przyshuguje rowniez prawo zadania ich poprawiania, sprostowania, w sytuacji w ktorej

sa nieprawidtowe. Z uwzglednieniem celow przetwarzania, osoba, ktérej dane dotycza,
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ma prawo zgdania uzupehienia niekompletnych danych osobowych, w tym poprzez
przedstawienie dodatkowego o$wiadczenia;

. przystuguje prawo do zadania usuni¢cia jej danych osobowych (w szczegolnosci gdy
ich uzyskanie nastgpito na podstawie zgody). Prawo do usuni¢cia danych osobowych
nie ma zastosowania w zakresie w jakim przetwarzanie jest niezbedne: do wywigzania
si¢ z prawnego obowigzku cigzacego na Administratorze, przetwarzania na mocy prawa
Unii lub prawa panstwa czlonkowskiego, ktoremu podlega administrator lub do
wykonania zadania realizowanego w interesie publicznym lub w ramach sprawowania
wladzy publicznej powierzonej administratorowi czy do ustalenia, dochodzenia lub
obrony roszczen;

. przysluguje prawo ograniczenia przetwarzania Ww ustawowo Wwymienionych
przypadkach tj. osoba, ktérej dane dotycza, kwestionuje prawidtlowos$¢ danych
osobowych; przetwarzanie jest niezgodne z prawem, a osoba, ktorej dane dotycza,
sprzeciwia si¢ usuni¢ciu danych osobowych, zadajac w zamian ograniczenia ich
wykorzystywania; administrator nie potrzebuje juz danych osobowych do celow
przetwarzania, ale sa one potrzebne osobie, ktorej dane dotycza, do ustalenia,
dochodzenia lub obrony roszczen; osoba, ktorej dane dotycza, wniosta sprzeciw na
mocy art. 21 ust. 1 RODO wobec przetwarzania — do czasu stwierdzenia, czy prawnie
uzasadnione podstawy po stronie administratora sa nadrzedne wobec podstaw
sprzeciwu osoby, ktorej dane dotycza.

. przystuguje prawo do wniesienia sprzeciwu w dowolnym momencie — z przyczyn
zwigzanych z jej szczegblng sytuacjg — wobec przetwarzania dotyczacych jej danych
osobowych opartego na prawnie uzasadnionym interesie Administratora Danych;

. przystuguje prawo do wniesienia skargi do Prezesa UODO (na adres Urzedu Ochrony
Danych Osobowych, ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa).

. W przypadku, gdy dane osobowe Uczestnika przetwarzane sg na podstawie jego zgody,

przystuguje mu prawo do jej wycofania. Przy czym odwotanie zgody nie wptywa na

zgodno$¢ z prawem przetwarzania przed jej wycofaniem.

. Dane osobowe Zwyciezcoéw Nagrod Tygodniowych I i II Stopnia zostang przekazane

firmie kurierskiej lub instytucji pocztowej za posrednictwem ktorej Organizator dokonuje

wysyltki nagrod. Dane osobowe Zwycigzcy Nagrody Gléwne] oraz osoby towarzyszacej
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przekazane zostang do profesjonalnego biura podrdézy, ktore odpowiada¢ bedzie za
realizacje wyjazdu oraz do instytucji finansowej, ktéra odpowiada¢ bedzie za
zrealizowanie przelewu. Podmiotom tym zostang przekazane wylacznie takie dane, jakie
sg niezbedne do realizacji wydania nagrody. Dane osobowe moga zosta¢ udostepnione
podmiotom $wiadczacym ustugi IT, prawne, ksiegowe dla administratora. Dane osobowe
Uczestnikow moga by¢ réwniez przekazywane badz mogg uzyska¢ do nich dostep
podmioty, ktorym odpowiedni administrator danych jest zobowigzany poda¢ te dane, w
szczegOlnosci  organy administracji publicznej lub organy powotane do kontroli
przestrzegania i egzekwowania prawa.

Podanie danych osobowych przez Uczestnikéw jest dobrowolne, ale niezbedne do wzigcia
udziatu w Konkursie oraz (w odniesieniu do Laureatow) do otrzymania nagrody lub (w
przypadku Uczestnikéw sktadajacych reklamacje) rozpatrzenia reklamacji. Niepodanie
danych osobowych skutkuje brakiem mozliwosci uczestnictwa w Konkursie oraz (w
przypadku Laureatéw) brakiem mozliwosci otrzymania nagrody lub (w przypadku
Uczestnikow sktadajacych reklamacje) rozpatrzenia reklamacii.

Podanie danych osobowych przetwarzanych w celach marketingowych oraz w celu
otrzymywania informacji handlowych od FoodCare jest dobrowolne.

Administratorzy danych zapewniaja odpowiednie $rodki ochrony danych Uczestnikow
odpowiadajgce standardom rynkowym w celu ochrony i zapewnienia ich poufnosci,
poprawnosci i dostgpnosci, jak rowniez ochrony przed ich nieuprawnionym
wykorzystaniem lub nieuprawnionym dostepem, zgodnie z wytycznymi i politykami
przyjetymi przez Administratorow danych oraz obowigzujacymi przepisami prawa.

W przypadku, gdy przetwarzanie danych zwigzane bedzie z przesytaniem danych poza
obszar Europejskiego Obszaru Gospodarczego, bedzie ono odbywato sie z
wykorzystaniem standardowych klauzul umownych zatwierdzonych przez Komisjg
Europejska, w celu zapewnienia odpowiedniego poziomu ochrony danych wymaganego
przepisami prawa.

Dane osobowe Uczestnikow Konkursu przechowywane beda przez okres niezbedny do
realizacji Konkursu. Po zakonczeniu Konkursu dane osobowe Uczestnikow, w tym
Laureatow Konkursu, b¢dg w niezbednym zakresie przechowywane przez odpowiedniego

Administratora do czasu przedawnienia roszczen cywilnoprawnych zwigzanych z
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Konkursem lub do czasu przedawnienia zobowigzan/nalezno$ci podatkowych zwigzanych
z nagroda uzyskang w Konkursie lub wymaganego prawem okresu przechowywania
dokumentacji przez Administratora. W przypadkach, w ktérych przetwarzane sa w celach
zwigzanych z wypelieniem prawnych obowigzkow cigzacych na odpowiednim
Administratorze danych, dane osobowe bedg przetwarzane i przechowywane przez
odpowiedniego Administratora danych w tych celach tak dlugo, jak wymagaja tego od
danego Administratora danych przepisy prawa. W przypadku Uczestnikow Konkursu,
ktorzy wyrazili zgode na przetwarzanie danych w celach marketingowych oraz danych
osobowych przetwarzanych w celu wysytania przez FoodCare informacji handlowych

droga elektroniczng dane osobowe przetwarzane sa do momentu wycofania zgody.

§6
Przyznanie Nagréd

. Wyboru zwycigskich Zgloszen w zakresie Nagrod Tygodniowych I i 1l Stopnia dokonuja

uprawnieni cztonkowie Komisji. Komisja podejmuje decyzj¢ w oparciu o subiektywng

ocen¢ oryginalnosci 1 atrakcyjnosci rozwigzan Zadan Konkursowych. W sktad Komisji,
ktora wybiera zwycieskie Zgloszenia w zakresie Nagrod Tygodniowych | i Il Stopnia,
wchodzg przedstawiciele Organizatora. Komisja dokonuje wyboru zwycigskich Zgloszen

W nastepujacy sposob:

a. w Tygodniach I, VII i XIV Okresu promocyjnego, 0 ktorych mowa w § 6 ust. 3,
Komisja wybiera po 1 (stownie: jedynym) Zgloszeniu, ktére otrzymuje prawo do
Nagrody Tygodniowej | Stopnia;

b. w Tygodniach II, II, 1V, V, VI, VI, IX, X, XI, XII, XIIl Okresu promocyjnego, o
ktorych mowa w § 6 ust. 3, Komisja wybiera po 1 (stownie: jedynym) Zgtoszeniu,
ktore otrzymuje prawo do Nagrody Tygodniowej Il Stopnia.

. Komisja wybiera rowniez po dwa Zgloszenia rezerwowe do kazdej Nagrody Tygodniowej

I'1 II Stopnia. Komisja decyduje, ktore Zgloszenie jest Zgloszeniem zwycigskim, a ktore

zgloszenia s3 odpowiednio Pierwszym Zgloszeniem rezerwowym, a ktoére Drugim

Zgloszeniem rezerwowym.
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3. Zgloszenia sg kwalifikowane do danego tygodnia Konkursu w zaleznosci od terminu w
ktorym Zgloszenie dotarto do Organizatora (data wptywu na serwer Organizatora), zgodne

z ponizszym podzialem:

Okres przyjmowania Zgloszen Data wyboru zwycieskich Zgloszen
Tydzien I: 27.05 - 2.06.2022 r. 3.06.2022 r.
Tydzien II: 3 - 9.06.2022 1. 10.06.2022 1.
Tydzien III: 10 - 16.06.2022 r. 17.06.2022 1.
Tydzien IV: 17 - 23.06.2022 r. 24.06.2022 1.
Tydzien V: 24 - 30.06.2022 . 1.07.2022 1.
Tydzien VI: 1 - 07.07.2022 1. 8.07.2022 r.
Tydzien VII: § - 14.07.2022 1. 15.07.2022 r.
Tydzien VIII: 15 - 21.07.2022 1. 22.07.2022 1.
Tydzien IX: 22 - 28.07.2022 . 29.07.2022 .
Tydzien X: 29.07 - 4.08.2022 r. 5.08.2022 r.
Tydzien XI: 5 - 11.08.2022 . 12.08.2022 1.
Tydzien XII: 12 - 18.08.2022 . 19.08.2022 1.
Tydzien XIII: 19 - 25.08.2022 . 26.08.2022 r.
Tydzien XIV: 26.08 - 1.09.2022 . 2.09.2022 .

4. Laureat Nagrody Gtéwnej wytaniany jest maksymalnie do dnia 2 wrze$nia 2022 r. sposrod
wszystkich zwycigskich Zgloszen do Nagroéd Tygodniowych I i II Stopnia. Komisja
wybiera rowniez trzy Zgloszenia rezerwowe do Nagrody Glownej. Komisja decyduje,
ktore Zgloszenie jest Zgloszeniem zwycigskim, a ktore zgloszenia sg odpowiednio
Pierwszym Zgloszeniem rezerwowym, Drugim Zgloszeniem rezerwowym, a ktore

Trzecim Zgloszeniem rezerwowym.
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5. Wyboru zwycigskich Zgloszen w zakresie Nagrody Gtoéwnej dokonuja uprawnieni
cztonkowie Komisji. Komisja podejmuje decyzje w oparciu o subiektywng ocene
oryginalnos$ci i atrakcyjno$ci rozwigzan Zadan Konkursowych. W sktad Komisji, ktéra
wybiera zwycieskie Zgloszenia w zakresie Nagrody Glownej, wchodza przedstawiciele
Organizatora.

6. Decyzja dotyczaca wyboru rozwigzania Zadania Konkursowego podjg¢ta przez Komisjg
jest ostateczna, co jednak nie wylgcza prawa Uczestnika do zgloszenia reklamacji lub

dochodzenia roszczen na drodze sagdowe;.

§7
Warunki wydania Nagrod
NAGRODY TYGODNIOWE 1i Il STOPNIA

1. Laureaci Nagrod Tygodniowych I 1 II Stopnia informowani sa telefonicznie na numer
wskazany w Zgloszeniu o wytonieniu ich Zgloszenia jako zwycigskiego w dniu wytonienia
lub nastgpnego dnia roboczego przypadajacego po dniu wylonienia. Organizator kazdego
dnia podejmuje co najmniej 3 proby kontaktu z Laureatem, tzn. wykonuje polaczenia
telefoniczne na wskazany przez Laureata numer telefonu. Kontakt odbywa si¢ w godzinach
9:00 - 17:00. Rozmowy moga by¢ nagrywane, o czym rozmowca w takiej sytuacji jest
informowany na poczatku rozmowy. Organizator moze wysyla¢ wiadomos¢ SMS z
informacja, ze podjgta zostanie proba kontaktu telefonicznego (tre§¢ komunikatu:
,Konkurs Every Friday is Black Friday: W zwiazku z wylonieniem Twojego zgloszenia w
konkursie podejmiemy probe polaczenia telefonicznego z Toba w nablizszych dniach.
Konkurs dla osob powyzej 18 lat. Organizator: Unique One Sp. z 0.0. Regulamin:
www.blackfridayakcja.pl”).

2. W przypadku braku kontaktu z Laureatem we wskazanym wyzej terminie (ust. 1),
Organizator ostatniego dnia terminu wysyta bezptatng wiadomos$¢ SMS na numer telefonu,

wskazany w Zgloszeniu z informacjg o ostatniej probie kontaktu Organizatora w
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nastepnym dniu roboczym (tres¢ komunikatu: ,,Konkurs Every Friday is Black Friday: W
zwiazku z wylonieniem Twojego zgloszenia w konkursie podejmiemy probe polaczenia
telefonicznego z Toba w X w godzinach 9:00-17:00. Konkurs dla osob powyzej 18 lat.

Organizator: Unique One Sp. z 0.0. Regulamin: www.blackfridayakcja.pl” - gdzie X

oznacza dzien roboczy nast¢pujacy po dniu wystania wiadomosci). Jezeli i ta proba si¢ nie
powiedzie z przyczyn lezacych po stronie Laureata, traci on prawo do nagrody.

3. W trakcie rozmowy telefonicznej, o ktorej mowa w ust. 1 powyzej Laureat potwierdza
swoj udziat w Konkursie oraz proszony jest o przekazanie swoich danych osobowych
wymaganych do identyfikacji (imi¢, nazwisko). Laureat Nagrody Tygodniowej | lub II
Stopnia informowany jest takze 0 konieczno$ci przestania:

a) Wiasnor¢cznie podpisanego Os$wiadczenia zawierajgcego dane osobowe i
adresowe laureata zgodnie ze wzorem ,O$wiadczenie Laureata Nagrody”
udostgpnionym przez Organizatora na stronie internetowej www.uniqueone.pl w

zakladce REGULAMINY w czesci dedykowanej Konkursowi badz na stronie

www.blackfridayakcja.pl, oraz stanowigcym Zatacznik nr 1 do Regulaminu;

b) Oryginatu Dowodu zakupu (paragonu fiskalnego), z tytutu ktoérego Laureat
dokonat zwycigskiego Zgloszenia;
4. Laureat Nagrody Tygodniowej I lub II Stopnia,sg zobowigzani do przestania skanow lub

zdje¢ dokumentow opisanych w ust. 3, na adres: blackfridayakcja@uniqueone.pl. Skany

lub zdjecia dokumentéw musza spetnia¢ nastepujgce wymagania techniczne: format .jpg,
.png lub .pdf, taczny rozmiar plikéw - maksymalnie 10 MB. W tytule wiadomosci nalezy
wpisac: ,,Laureat Nagrody Tygodniowej w Konkursie Every Friday is Black Friday”.
Dokumenty nalezy przesta¢ w ciggu 3 dni roboczych od rozmowy telefonicznej, o ktorej
mowa w ustepach powyzej. O zachowaniu terminu do przestania wyzej wymienionych
danych decyduje data wplywu na serwer Organizatora. Jesli Laureat nie przesle danych
niezbednych do przeprowadzenia procedury weryfikacji i wydania nagrody w terminie, o
ktorym mowa powyzej, oznacza to rezygnacj¢ z prawa do nagrody.

5. W przypadku, gdy laureat Nagrody Tygodniowej I lub II Stopnia nie spetni warunkow
wydania Nagrody przewidzianych w Regulaminie Konkursu, w szczegolnosci utraci
prawo do Nagrody w przypadkach, o ktérych mowa w Regulaminie, lub nie mozna si¢ z

nim skontaktowa¢ w trybie przewidzianym w niniejszym paragrafie, Nagroda przechodzi
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na pierwszego Laureata rezerwowego do danej nagrody. Postanowienia powyzsze stosuje
si¢ do niej odpowiednio, z tym zastrzezeniem, iz pierwsza proba kontaktu odbywa si¢
z Laureatem rezerwowym nastgpnego dnia po utracie prawa do Nagrody przez Laureata, a
Organizator podejmuje proby kontaktu przez 2 dni robocze i je§li w tym terminie nie
powiedzie si¢ proba kontaktu z przyczyn lezacych po stronie Laureata rezerwowego
stosuje si¢ postanowienia ust. 2 (komunikat SMS). Jesli Pierwszy Laureat rezerwowy
roéwniez nie speilni wymagan okreslonych powyzej, Nagroda przechodzi na drugiego
Laureata rezerwowego, odpowiednio wedlug procedur wskazanych w niniejszym
paragrafie. W przypadku jezeli drugi Laureat rezerwowy rdéwniez nie spetni wymagan

okreslonych powyzej, Nagroda pozostaje do dyspozycji Organizatora.

NAGRODA GLOWNA

6. Laureat Nagrody Gltoéwnej, w tym takze Zgloszenia rezerwowe do Nagrody Gloéwnej,
informowani sg telefonicznie na numer wskazany w Zgloszeniu o wylonieniu ich
Zgloszenia jako zwycieskiego lub Zgloszenia rezerwowego w dniu wylonienia.
Organizator kazdego dnia przeznaczonego na kontakt podejmuje co najmniej 3 proby
kontaktu z Laureatem, tzn. wykonuje potaczenia telefoniczne na wskazany przez Laureata
numer telefonu. Kontakt odbywa si¢ w godzinach 9:00 - 17:00. Rozmowy moga by¢
nagrywane, o czym rozméowca w takiej sytuacji jest informowany na poczatku rozmowy.
Organizator moze wysyta¢ wiadomos¢ SMS z informacja, Ze podj¢ta zostanie proba
kontaktu telefonicznego (tre$¢ komunikatu: ,,Konkurs Every Friday is Black Friday: W
zwiazku z wylonieniem Twojego zgloszenia w konkursie podejmiemy probe polaczenia
telefonicznego z Toba w najblizszych dniach. Konkurs dla osob powyzej 18 lat.
Organizator: Unique One Sp. z 0.0. Regulamin: www.blackfridayakcja.pl™).

7. W przypadku braku kontaktu z Laureatem we wskazanym wyzej terminie (ust. 1),
Organizator ostatniego dnia terminu wysyla bezptatng wiadomos¢ SMS na numer telefonu,
wskazany w Zgloszeniu z informacjg o ostatniej probie kontaktu Organizatora w
nastepnym dniu roboczym (tres¢ komunikatu: ,,Konkurs Every Friday is Black Friday: W
zwiazku z wylonieniem Twojego zgloszenia w konkursie podejmiemy probe polaczenia

telefonicznego z Toba w X w godzinach 9:00-17:00. Konkurs dla osob powyzej 18 lat.
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Organizator: Unique One Sp. z 0.0. Regulamin: www.blackfridayakcja.pl” - gdzie X

oznacza dzien roboczy nastepujacy po dniu wystania wiadomosci). Jezeli i ta proba si¢ nie
powiedzie z przyczyn lezacych po stronie Laureata, traci on prawo do nagrody.
W trakcie rozmowy telefonicznej, o ktorej mowa w ust. 1 powyzej Laureat potwierdza
swoj udzial w Konkursie oraz proszony jest o przekazanie swoich danych osobowych
wymaganych do identyfikacji (imi¢, nazwisko). Informowany jest rowniez o kolejnosci
jego Zgloszenia na liscie wylonionych Laureatéw (czy jego Zgloszenie jest Zgloszeniem
zwycieskim czy Zgloszeniem rezerwowym) i o konieczno$ci przestania:
a) Wiasnorecznie podpisanego O$wiadczenia zawierajgcego dane osobowe i
adresowe laureata zgodnie ze wzorem ,Os$wiadczenie Laureata Nagrody”
udostepnionym przez Organizatora na stronie internetowej www.uniqueone.pl w

zaktadce REGULAMINY w cze¢$ci dedykowanej Konkursowi badZz na stronie

www.blackfridayakcja.pl, oraz stanowigcym Zatacznik nr 2 do Regulaminu;

b) Umowy dotyczacej wykorzystania wizerunku, sylwetki i glosu Zwycigzcy
Nagrody Gtownej, ktérej wzor stanowi Zatacznik nr 3 do Regulaminu.
Laureat Nagrody Glownej lub Laureat rezerwowy ,sa zobowigzani do przestania skandéw

lub zdje¢ dokumentéw opisanych w ust. 8, na adres: blackfridayakcja@uniqueone.pl.

Skany lub zdjecia dokumentéw musza spelnia¢ nastepujagce wymagania techniczne:
format jpg, .png lub .pdf, laczny rozmiar plikdéw - maksymalnie 10 MB. W tytule
wiadomos$ci nalezy wpisac: ,,Laureat Nagrody Gtowne; w Konkursie Every Friday is
Black Friday”. Dokumenty nalezy przesta¢ w ciagu 3 dni roboczych od rozmowy
telefonicznej, o ktorej mowa w ustgpach powyzej. O zachowaniu terminu do przestania
wyzej wymienionych danych decyduje data wptywu na serwer Organizatora. Jesli Laureat
lub Laureat rezerwowy nie przesle danych niezbednych do przeprowadzenia procedury
weryfikacji 1 wydania nagrody w terminie, o ktorym mowa powyzej, oznacza to
rezygnacje¢ z prawa do nagrody.

Postanowienia ustgpoéw powyzszych stosuje si¢ odpowiednio do pierwszego, drugiego i
trzeciego Laureata rezerwowego do Nagrody Gtownej. Laureaci rezerwowi do Nagrody
Gltownej informowani s o wytonieniu ich Zgloszenia jako rezerwowego wraz z
Laureatem zwycigskiego Zgloszenia. Laureat pierwszego Zgloszenia Zwycieskiego jest

informowany o fakcie zmiany statusu jego Zgloszenia z rezerwowego na Zgloszenie
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zwyciegskie, nastgpnego dnia roboczego po negatywnej weryfikacji Zgloszenia
zwycieskiego, analogicznie w przypadku Laureata drugiego Zgloszenia rezerwowego,
ktéry jest informowany o zmianie statusu jego Zgloszenia na Zgloszenie zwycigskie
nastepnego dnia roboczego po negatywnej weryfikacji pierwszego Zgloszenia
rezerwowego. Laureat trzeciego Zgloszenia rezerwowego jest informowany o zmianie
statusu jego Zgloszenia na Zgloszenie zwycigskie nastepnego dnia roboczego po
negatywnej weryfikacji drugiego Zgloszenia rezerwowego. W przypadku niespetnienia
warunkow uczestnictwa w Konkursie okreslonych w Regulaminie Konkursu, badz utracie
prawa do nagrody przez trzeciego Laureata rezerwowego niewydana nagroda pozostaje do

dyspozycji Organizatora.

POSTANOWIENIA WSPOLNE DLA NAGROD TYGODNIOWYCH I i II STOPNIA
ORAZ NAGRODY GLOWNEJ

11.

12.

13.

Przez nieudang probe kontaktu telefonicznego z Laureatem nagrody z przyczyn lezacych
po stronie Laureata rozumie si¢ nieudane proby potaczenia z powodu: nie odbierania
potaczenia przez co najmniej 5 sygnatow, wiaczenia si¢ poczty glosowej, braku
mozliwosci potaczenia z uzytkownikiem telefonu (np. przebywanie poza zasiegiem,
wylaczony aparat telefoniczny, nieznany numer, podanie blednego, niepelnego numeru)
odmowy przeprowadzenia rozmowy badz braku mozliwo$ci rozmowy z Laureatem pod
numerem wskazanym w Zgloszeniu.

Pozytywne przejscie procedury weryfikacji jest warunkiem otrzymania nagrody przez
Zwyciezcee (tj. pozytywnie zweryfikowanego Laureata).

W razie podjecia watpliwosci czy Laureat nie narusza postanowien Regulaminu
Organizator moze do dnia 8 wrze$nia 2022 r. (w przypadku Laureata Nagrody Gtdéwnej)
lub do dnia 28 wrzes$nia 2022 r. (w przypadku Laureata Nagrody Tygodniowej I lub II
Stopnia), zwrdci¢ sie do Laureata o przedstawienie dodatkowych oswiadczen m.in.
potwierdzajacych spelnienie warunkow okreslonych Regulaminem Konkursu oraz
przedstawienia kserokopii dokumentu potwierdzajacego tozsamo$¢ w zakresie danych
potwierdzajacych tozsamo$¢ 1 wiek laureata (pozostate dane moga zosta¢ zakryte), lub

przedstawienia czesci lub wszystkich zgloszonych do Konkursu Dowodow zakupu. W
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zakresie trybu i termindéw, z zastrzezeniem terminow, o ktorych mowa w zdaniu
poprzednim, stosuje si¢ postanowienia § 3 ust. 10.

Brak przestania do Organizatora dodatkowej dokumentacji, do ktorej przedstawienia
zobowigzany zostat Laureat telefonicznym, e-mailowym lub listownym wezwaniem
Organizatora, o ktorym mowa w § 3 ust. 10 oraz w § 7 ust. 13 powyzej, skutkuje
niespelnieniem przez niego warunkow uczestnictwa oraz wydania nagrody i oznacza
utrate prawa do nagrody.

Po =zakonczeniu procesu weryfikacji 1 wylonieniu Zwyciezcy Nagrody Glowne;,
Organizator zwréci si¢ do Zwycigzcy za posrednictwem wiadomos$ci e-mail wystanej na
adres podany w Os$wiadczeniu Laureata Nagrody Glownej lub za posrednictwem
potaczenia telefonicznego wykonanego na numer telefonu podany w O$wiadczeniu
Laureata Nagrody Gtownej, o przedstawienie danych wymaganych przez profesjonalne
biuro podrézy do zrealizowania Nagrody Glownej. Brak podania danych, o ktorych
mowa w zdaniu powyzej skutkuje brakiem mozliwosci zrealizowania Nagrody Gtéwne;.
Nagrody niewydane w trybie opisanym powyzej pozostaja do dyspozycji Organizatora.

Lista Zwycigzcow dostgpna jest na www.blackfridayakcja.pl w postaci imienia, pierwszej

litery nazwiska 1 miejscowosci Zwyciezcy po przeprowadzeniu procedury weryfikacji 1
przyznaniu  Zwycigzcy prawa do  Nagrody. Organizator na  stronie

www.blackfridayakcja.pl  opublikuje rowniez zwycigskie rozwigzania Zadania

Konkursowego (zdjgcia).

Wszelkie watpliwos$ci zwigzane z procedurg weryfikacji 1 wydania rozstrzyga Komisja.

W przypadku gdyby okazalo sie, iz ktoérgkolwiek z Nagrod przyznano Laureatowi, ktory
dokonat Zgloszenia zanim dokonal rzeczywistego zakupu Produktow Promocyjnych, tj.
data i godzina otrzymania Zgloszenia przez Organizatora jest wczesniejsza niz data (i
godzina) faktycznego dokonania zakupu wynikajaca z Dowodu Zakupu, traci on prawo do
Nagrody.

W przypadku gdyby okazato sig, iz ktorgkolwiek z Nagroéd przyznano Laureatowi

nalezacemu do grona osob, o ktérych mowa w §2 ust. 3, traci on prawo do Nagrody.

§8
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Termin wydania Nagrod

1. Nagrody Tygodniowe | i Il Stopnia, sg wydawane przesytkg pocztowa lub kurierska
wystang na koszt Organizatora, na adres wskazany w Os$wiadczeniu przez Laureata.
Nagrody wysytane sg do 20 pazdziernika 2022 r., przez co rozumie si¢ maksymalng date
nadania.

2. Nagrody Tygodniowe 1 i Il Stopnia wysylane sg wyltacznie na adresy na terytorium
Rzeczpospolitej Polskiej.

3. Nagroda Gléwna wydawana jest W nastepujacy sposob, ze:

a. Zwyci¢ezca do dnia 19 wrzesnia 2022 r., otrzyma na adres e-mail podany w
Oswiadczeniu Laureata, voucher uprawniajacy do skorzystania z wyjazdu. Voucher
uprawnia do skorzystania z wyjazdu zorganizowanego przez profesjonalne biuro
podrézy, ktorego pelne dane zostang wskazane w voucherze.

b. Zwycigzca do dnia 19 wrzesnia 2022 r., otrzyma na numer rachunku bankowego
podanego w Os$wiadczeniu Laureata kwote pieni¢zng stanowiaca element skladowy
Nagrody Gtownej. Wydanie kwoty pieni¢znej stanowigcej element sktadowy Nagrody
Gltownej realizowane jest wylacznie na numery rachunkéw bankowych w bankach

prowadzacych dziatalno$¢ operacyjng na terytorium Rzeczypospolitej Polskie;.

§9
Prawa autorskie do rozwiazan Zadan Konkursowych

1. Zwycigzca, w zamian za otrzymang Nagrodg, z chwilg Zgloszenia swojego udziatu w
Konkursie, udziela Organizatorowi bez ograniczen czasowych, terytorialnych 1
ilosciowych licencji niewylacznej na korzystanie z rozwigzania Zadania Konkursowego
(zdjecia) (dalej: ,,Utwér”) oraz wizerunku Uczestnika utrwalonego w rozwigzaniu
Zadania Konkursowego na nastepujacych polach eksploatacji:

a) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania rozwigzania Zadania Konkursowego oraz
jego opracowan — wytwarzania dowolng technikg egzemplarzy rozwigzan Zadania
Konkursowego, w tym technikg drukarska, reprograficzna, zapisu magnetycznego

oraz technika cyfrowa,
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w zakresic obrotu oryginalem rozwigzania Zadania Konkursowego lub jego
opracowaniami albo egzemplarzami, na ktérych rozwigzanie Zadania Konkursowego
utrwalono — wprowadzania do obrotu, uzyczania lub najmu oryginatu albo
egzemplarzy,

w zakresie rozpowszechniania rozwigzania Zadania Konkursowego lub jego
opracowan w sposOb inny niz okre$lony w lit. a) lub b) powyzej — publicznego
wykonywania, wystawiania, wys$wietlania, odtwarzania oraz nadawania i
reemitowania, a takze publicznego udost¢pniania rozwigzania Zadania Konkursowego
w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie
wybranym, w tym nadawania za poSrednictwem stacji telewizyjnych naziemnych, w
tym za posrednictwem satelity, w multipleksach, reemitowania, rozpowszechniania w

prasie, w sieci Internet, w tym na Stronie internetowej tj. www.blackfridayakcja.pl, na

plakatach, w tym plakatach wielkoformatowych oraz we wszelkich innych formach
komunikacji, promocji, reklamy, oznaczania i produkcji towardéw, niezaleznie od ich
liczby oraz formy, czestotliwosci, miejsca i czasu dostepu,

w zakresie korzystania z rozwigzania Zadania Konkursowego w pelnym zakresie
potrzeb Organizatora lub podmiotu produkujacego i/lub sprzedajacego produkty marki
»BLACK” zwigzanych z prowadzong przez nich dziatalno$cig gospodarcza, w tym
zwlaszcza w celach reklamowych, marketingowych, promocyjnych tych podmiotow
oraz ich produktéw, w tym w szczegdlnosci wykorzystywania rozwigzania Zadania
Konkursowego lub jego czesci w charakterze elementu materiatdéw reklamowych lub
promocyjnych takich jak ogloszenia prasowe, reklamy zewnetrzne, filmy reklamowe,
reklamy radiowe, materiaty POS lub elementu opakowania produktéw podmiotu
produkujacego i/lub sprzedajacego produkty pod marka ,,.BLACK?”,

w zakresie dokonywania wszelkich zmian i modyfikacji w rozwigzaniu Zadania
Konkursowego w catosci lub czeéci oraz dokonywania jego opracowan w catosci lub
czesci, w tym dokonywanie przerobek, jakichkolwiek zmian i adaptacji calosci lub
poszczegolnych czgéci rozwigzania Zadania Konkursowego oraz korzystania z tak
zmienionego rozwigzania Zadania Konkursowego, jego opracowan, przerobek i

modyfikacji w sposob okreslony w niniejszym paragrafie;
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f) w zakresie udzielania sublicencji do rozwigzania Zadania Konkursowego w zakresie
okreslonym w niniejszym paragrafie.
Przestanie rozwigzania Zadania Konkursowego zgodnie z zasadami wskazanymi
w § 3 Regulaminu rownoznaczne jest z wyrazeniem zgody na wykorzystanie wizerunku,
artystycznego wykonania Uczestnika zamieszczonego w Zgloszeniu - na zasadach i w
zakresie okre§lonych w ust. 1 powyzej. Wysylajac rozwigzanie Zadania Konkursowego
Uczestnik o$wiadcza réwniez, iz posiada zgode na wykorzystanie wizerunku,
artystycznego wykonania o0sob trzecich zamieszczonych w rozwigzaniu Zadania
Konkursowego na zasadach i w zakresie okre§lonych w ust. 1 powyze;j.
Zwycigzca wyraza zgode 1 upowaznia Organizatora do wykonywania praw zaleznych do
rozwigzania Zadania Konkursowego i rozporzadzania tymi prawami. Organizator, lub
wskazana przez niego osoba lub podmiot, jest uprawniony do dokonywania niezb¢dnych
zmian 1 przerobek Utworu, taczenia go z innymi utworami i innych zmian oraz do
korzystania i rozporzadzania tymi opracowaniami oraz zezwalania innym osobom lub
podmiotom na powyzsze dziatania.
Zwycigzca ponosi petlna odpowiedzialno$¢ w przypadku zgloszenia przez osoby trzecie
roszczen lub pociggnigcia Organizatora lub innych podmiotdéw, ktorym Organizator
udzielil sublicencji do odpowiedzialnosci w zwigzku z wykorzystaniem przez
Organizatora lub te podmioty rozwigzania Zadania Konkursowego.
Zwycigzca zobowiazuje si¢, ze nie bedzie wykonywal uprawnien z tytutu autorskich praw
osobistych w sposob ograniczajacy Organizatora lub inne podmioty, ktorym Organizator
udzielit sublicencji w wykonywaniu praw do rozwigzania Zadania Konkursowego
nabytych zgodnie z niniejszym Regulaminem. Zwycig¢zca zgadza sig¢, ze Organizator lub
inne podmioty, ktorym Organizator udzielil sublicencji sa uprawnione korzystaé z
rozwigzania Zadania Konkursowego, zaré6wno z oznaczeniem jego autorstwa, jak i bez
takiego oznaczenia.
Zwycigzca zgadza si¢ na to, by na zgdanie Organizatora podpisa¢ stosowne o$wiadczenia
lub umowy potwierdzajace przeniesienie praw autorskich do nagrodzonego rozwigzania
Zadania Konkursowego. Organizator jest uprawniony do wstrzymania wydania Nagrody
do czasu zlozenia przez Zwycigzce oswiadczen, o ktérych mowa w zdaniu

poprzedzajacym.
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§10

Dzialania reklamowe Zwyci¢zcy Nagrody Glownej

1. Dokonujac Zgltoszenia do Konkursu Uczestnik przyjmuje do wiadomosci, iz uczestnictwo
Zwyci¢zcy Nagrody Glownej w dziataniach PR-owych, marketingowych i reklamowych
majacych za cel wypromowanie produktéw marki BLACK sg elementem Konkursu.

2. Uczestnik poprzez dokonanie Zgloszenia do Konkursu oswiadcza, ze w przypadku
wylonienia jego Zgloszenia jako zwycigskiego w zakresie Nagrody Glownej, jest
zainteresowany osobistym udzialem w planowanych dziataniach PR-owych, reklamowych
1  marketingowych produktéw marki BLACK, a dotyczacych przygotowania
foto/wideorelacji z wyjazdu na Ibize, stanowigcego Nagrod¢ Gléwng w Konkursie.
Jednoczesnie Uczestnik oswiadcza 1 gwarantuje, ze jest w pelni uprawniony do
swobodnego dysponowania swoim wizerunkiem, sylwetka i gtosem, w szczegodlnosci, ze
jest uprawniony 1 moze swobodnie §wiadczy¢ na rzecz FoodCare ustugi polegajace na
prezentowaniu i rozpowszechnianiu swojego wizerunku, sylwetki, glosu oraz imienia i
nazwiska.

3. Tres¢ umowy w zakresie dziatan o ktérych mowa w ust. 1 1 2 powyzej stanowi Zatacznik
nr 2 do Regulaminu. Organizator jest uprawniony do wstrzymania wydania Nagrody do
czasu podpisania przez Zwycig¢zcg¢ umowy, o ktoérej mowa w zdaniu poprzedzajacym.
Wynagrodzenie z tytulu wykorzystania wizerunku, sylwetki i gtosu Zwyciezcy Nagrody

Glownej jest zawarte w Nagrodzie Gtowne;.

§ 11
Postepowanie reklamacyjne

1. Wszelkie reklamacje mogg by¢ zglaszane do 4 listopada 2022 r., przy czym decyduje data
wpltywu do Organizatora. Prawo do ztozenia reklamacji przystuguje tylko Uczestnikom
Konkursu.

2. Zgtoszenie reklamacyjne powinno by¢ dostarczone wiadomoscia e-mail wyslang na adres:

blackfridayakcja@uniqueone.pl lub listownie na adres Organizatora (Unique One Sp. z

0.0., ul. Niedzwiedzia 2 a, 02-737 Warszawa). W tytule wiadomosci nalezy wpisac
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,Reklamacja — konkurs Every Friday is Black Friday”. Zgloszenie powinno zawiera¢: imi¢ i
nazwisko oraz adres e-mail uczestnika (jezeli odpowiedZ na reklamacje ma by¢ wystana na
adres e-mail inny niz ten z ktérego nadano wiadomos$¢ z reklamacjg) lub adres do
korespondencji (w przypadku reklamacji przestanych listownie), dat¢ i miejsce zdarzenia,
ktérego dotyczy roszczenie oraz tres¢ zadania.

Reklamacje sg rozpatrywane przez Komisj¢ utworzong przez Organizatora.

. Uczestnik wnoszacy reklamacj¢ jest powiadamiany o rozstrzygnieciu Komisji za pomoca
listu poleconego, nadanego najp6zniej w terminie 7 dni roboczych od daty otrzymania
reklamacji przez Organizatora.

Osoba zglaszajagca reklamacj¢ moze dochodzi¢ swoich roszczen przed sadem

powszechnym.

§ 12
Postanowienia koncowe

. Regulamin, w jego pelnym brzmieniu oraz O$wiadczenie Laureata sa dostepne do wgladu
dla uczestnikow Konkursu w siedzibie Organizatora. Regulamin i o$wiadczenie dostgpne

sg rowniez na stronie www.uniqueone.pl oraz www.blackfridayakcja.pl.

. Po zakonczeniu Konkursu, Organizator zaprzestanie korzystania z rozwigzan Zadan
Konkursowych przestanych w ramach Konkursu, ktore nie zostaly wytonione jako
zwycigskie.

. W kwestiach nieuregulowanych w Regulaminie zastosowanie maja obowigzujace przepisy
prawa.

. Pofaczenia telefoniczne 1 komunikaty SMS wykonywane przez Organizatora na numery
telefonéw Uczestnikow optaca Organizator.

. Uczestnik wyraza zgode na kontakt w zwigzku z realizacja Konkursu zaréwno poprzez
potacznia telefoniczne, komunikaty SMS oraz wiadomosci e-mail. Uczestnik Konkursu
poprzez wystanie Zgloszenia do Konkursu, wyraza zgode¢ na otrzymywanie wiadomosci e-
mail oraz bezptatnych wiadomosci tekstowych SMS informujacych o przebiegu Konkursu.

Kontakt z Uczestnikiem nastgpuje tylko 1 wylacznie na potrzeby Konkursu.
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6. W niniejszym Regulaminie za dni robocze przyjmuje si¢ dni od poniedziatku do pigtku z

wylaczeniem §wiat.

Zalaczniki:
Zatgcznik nr 1 — Oswiadczenie Laureata Nagrody Tygodniowej
Zalacznik nr 2 — O$wiadczenie Laureata Nagrody Gléwne;j

Zakacznik nr 3 — Wzér umowy ze Zwycigzca Nagrody Glownej

Zalacznik nr 1 — O$wiadczenie Laureata Nagrody Tygodniowej

OSWIADCZENIE LAUREATA NAGRODY TYGODNIOWEJ
(hulajnoga lub rower stacjonarny)

Podaje moje dane osobowe w celu przeprowadzenia procedury weryfikacji i wydania nagrody.

Oswiadczam, ze ukonczytem/am w chwili dokonywania zgloszenia 18 lat, jestem osobg fizyczna,
ktora wzigta udziat w Konkursie jako konsument w rozumieniu art. 22 Kodeksu cywilnego (Dz. U. z
2020 r. poz. 1740, ze zm.) 1 zamieszkuje na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej i nie nalez¢ do grona
0sob wymienionych w § 2 ust. 2 1 3 Regulaminu. O$wiadczam, ze spelniam wszystkie wymagania

uczestnictwa i wydania nagrody opisane w regulaminie Konkursu.

ADRES E-MAIL PODANY W ZGLOSZENIU

NUMER TELEFONU PODANY W ZGLOSZENIU
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IMIE I NAZWISKO

ULICA, NUMER DOMU/MIESZKANIA

KOD POCZTOWY, MIEJSCOWOSC, WOJEWODZTWO

CZYTELNY PODPIS (imi¢ i nazwisko) I DATA

PAMIETAJ!

DOLACZ SKAN/ZDJECIE ORYGINALU DOWODU ZAKUPU Z TYTULU KTOREGO DOKONANO
ZWYCIESKIEGO ZGLOSZENIA!

Dopuszczalny format: .jpg, .png lub .pdf. L.aczny rozmiar plikow - maksymalnie 10 MB.

Informujemy, Ze: Administratorem danych osobowych podanych przez Ciebie w niniejszym O$wiadczeniu jest Unique One
Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, przy ul. Niedzwiedziej 2 a, 02-737 Warszawa, tel.: 48 22 549 30 03, adres e-mail:
dane@uniqueone.pl. Twoje dane osobowe jako Laureata Konkursu przetwarzamy w celu weryfikacji i wydania nagrody.
Podstawg prawng przetwarzania danych osobowych jest w tym wypadku prawnie uzasadniony interes Organizatora, jakim
jest wykonanie swoich zobowigzan wynikajacych z organizacji Konkursu oraz posiadanie dowodu prawidtowego jego
przeprowadzenia, w tym ewidencjonowania tego procesu i wydania nagrody, w szczeg6lnosci na potrzeby kontroli. Z pelng

trescig obowigzku informacyjnego mozesz zapoznac¢ si¢ w § 5 Regulaminu Konkursu.
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Zalacznik nr 2 — Oswiadczenie Laureata Nagrody Gléwnej

OSWIADCZENIE LAUREATA NAGRODY GLOWNEJ

Podaje moje dane osobowe w celu przeprowadzenia procedury weryfikacji i wydania nagrody.

Oswiadczam, ze ukonczytem/am w chwili dokonywania zgloszenia 18 lat, jestem osoba fizyczna,
ktora wzigta udziat w Konkursie jako konsument w rozumieniu art. 22 Kodeksu cywilnego (Dz. U. z
2020 r. poz. 1740, ze zm.) i zamieszkuje na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej i nie naleze do grona
0sob wymienionych w § 2 ust. 2 1 3 Regulaminu. O$wiadczam, Zze spelniam wszystkie wymagania

uczestnictwa i wydania nagrody opisane w regulaminie Konkursu.

ADRES E-MAIL PODANY W ZGLOSZENIU

NUMER TELEFONU PODANY W ZGLOSZENIU
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IMIE I NAZWISKO

NUMER KONTA DO WYDANIA CZESCI PIENIEZNEJ NAGRODY

CZYTELNY PODPIS (imi¢ i nazwisko)  DATA

Informujemy, Ze: Administratorem danych osobowych podanych przez Ciebie w niniejszym O$wiadczeniu jest Unique One
Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, przy ul. Niedzwiedziej 2 a, 02-737 Warszawa, tel.: 48 22 549 30 03, adres e-mail:
dane@uniqueone.pl. Twoje dane osobowe jako Laureata Konkursu przetwarzamy w celu weryfikacji i wydania nagrody.
Podstawg prawng przetwarzania danych osobowych jest w tym wypadku prawnie uzasadniony interes Organizatora, jakim
jest wykonanie swoich zobowigzan wynikajacych z organizacji Konkursu oraz posiadanie dowodu prawidlowego jego
przeprowadzenia, w tym ewidencjonowania tego procesu i wydania nagrody, w szczeg6lnosci na potrzeby kontroli. Z pelng

trescig obowiagzku informacyjnego mozesz zapoznac si¢ w § 5 Regulaminu Konkursu.
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Zalacznik nr 3 — Wzér umowy ze Zwyciezcg Nagrody Gléwnej

UMOWA
zawarta w dniu .......ccceeeeeene. roku w Warszawie pomiedzy:

FoodCare Sp. z o. o. siedzibg w Zabierzowie, ul. Spokojna 4, 32-080 Zabierzéw, zarejestrowang w
rejestrze przedsigbiorcow Krajowego Rejestru Sadowego prowadzonym przez Sad Rejonowy dla
Krakowa-Srodmiescia w Krakowie, XII Wydziat Gospodarczy KRS pod numerem 0000146008,
posiadajaca NIP 9441847411, REGON 357069943, kapitat zaktadowy w wysokosci 50 849 460,00 zt.
Reprezentowang przez:

zwana dalej ,,FoodCare”,

a,

zamieszkaty/a w (kod pocztowy:

) przy ulicy ,

legitymujaca/cym si¢ dowodem tozsamos$ci numer i seria

zwany dalej ,,Zwyciezca”

32



sne/ REGULAMIN

FoodCare i Zwycigzca zwane sg dalej tacznie ,,Stronami”, a kazda z osobna ,,Strong”.
Strony postanowily zawrze¢ umowe o nastgpujacej tresci (zwang dalej ,,Umowg”):

§ 1. Oswiadczenia Stron

1. FoodCare oswiadcza, ze zawiera niniejsza Umowg celem podjecia — z udzialem Zwyciezcy -
dzialan PR-owych, marketingowych i reklamowych majacych za cel wypromowanie produktow
marki BLACK w zwiazku z konkursem pod nazwa ,.Every Friday is Black Friday” (dalej:
»Konkurs”), organizowanym przez Unique One Sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie, ul.
Niedzwiedzia 2 a, (02-737) Warszawa, KRS: 0000061512 (dalej: ,,Organizator Konkursu”),
poprzez wykorzystanie — na warunkach przewidzianych w niniejszej Umowie — w materiatach
reklamowych dotyczacych produktow marki BLACK artystycznego wykonania, wizerunku,
sylwetki, glosu oraz imienia i nazwiska oraz know-how Zwycigzcy.

2. Zwyciezca o$wiadcza, ze zapoznal si¢ z zakresem oraz koncepcja kreatywng kampanii dotyczacej
produktéw marki BLACK oraz, ze jest zainteresowany osobistym udzialem w planowanych
dziataniach PR-owych, reklamowych i marketingowych, zgodnie z postanowieniami niniejszej
Umowy.

3. Zwyciezca oswiadcza 1 gwarantuje, ze jest w peini uprawniony do swobodnego dysponowania
swoim wizerunkiem, sylwetka i glosem w zakresie objetym przedmiotem Umowy, w
szczegblnosci, ze jest uprawniony i moze swobodnie $wiadczy¢é na rzecz FoodCare ushugi
polegajace na prezentowaniu i rozpowszechnianiu swojego wizerunku, sylwetki, glosu oraz
imienia i nazwiska. Z tego tytutu Zwycig¢zca przyjmuje petna odpowiedzialno$¢ prawna.

4. Zwycigzca zapewnia, ze zawarcie oraz wykonanie niniejszej Umowy nie naruszy zobowigzan
Zwyciezcy wobec o0sob trzecich. W przypadku, gdy w zwigzku z zawarciem niniejszej Umowy
lub jej wykonaniem dojdzie do naruszenia przez Zwycigzcg lub z przyczyn lezacych po stronie
Zwyciezcy jakichkolwiek praw osob trzecich przyznanych im przez Zwyci¢zce albo do
niewykonania lub nienalezytego wykonania jakichkolwiek zobowigzan Zwycigzcy wobec 0sob
trzecich, Zwyciezca poniesie catkowita i wylaczng odpowiedzialnos$¢ z tego tytutu wobec takich
0so0b, a nadto pokryje na zasadach ogdlnych okreslonych w przepisach kodeksu cywilnego,
wszelkie szkody, jakie poniesie na skutek powyzszych okolicznosci FoodCare, Organizator
Konkursu lub ich nastgpcy prawni. Zwyciezca zapewnia, ze nie jest strong zadnej umowy, ktorej
wykonywanie naruszaloby postanowienia niniejszej Umowy.

5. Strony beda wspotpracowac przy wykonywaniu niniejszej Umowy celem zrealizowania ushuig o
najwyzszej jakosci.

§ 2. Przedmiot Umowy

1. Przedmiotem niniejszej Umowy jest wykonanie przez Zwycigzcg relacji zdjgciowej oraz
wideorelacji, majgcej miejsce podczas wyjazdu na Ibize, bedacego nagrodg w Konkursie, w postaci
wykonania zdje¢ oraz filméw z udziatem Zwycigzcy, na ktorych zostanie utrwalony wizerunek,
sylwetka oraz imi¢ i nazwisko Zwyciezcy, ktore to zdjecia i nagrania zostang wykorzystane w
dziataniach PR-owych, reklamowych i marketingowych dotyczacych produktow marki BLACK,
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prowadzonych przez FoodCare. Zwycigzca na mocy niniejszej Umowy udziela zezwolenia na

wykorzystanie w materiatach reklamowych i PR’owych (w zakresie reklamy Digital, informacji

prasowej a takze do celow PR’owych na wewngtrznych platformach pracowniczych BLACK)
dotyczacych produktéw marki BLACK wizerunku, sylwetki, glosu oraz imienia i nazwiska

Zwycigzcy.

. Celem uniknigcia watpliwosci Strony wskazuja, ze przez ,reklame internetowa” (,,reklama

Digital”) nalezy rozumie¢ dziatania:

a) w zakresie Swiadczenia ustug zwigzanych z reklamg internetowq i dziataniami PR’owymi, w
tym umieszczanych w mediach spolecznosciowych (w szczegdlnosci na platformach
Instagram, Facebook, Tiktok, YouTube), w serwisach WWW;

b) zwigzane ze strategia, kreacja i produkcja oddzielnych, kreatywnych projektéw interaktywnych
w celu rozpowszechniania w Internecie we wszystkich formatach reklamy i promocji w
Internecie.

§ 3. Zobowiazania Zwyciezcy

. Zwycigzca wykona powierzone mu zadania osobiscie, na poziomie i ze staranno$cig wymagana
przy tego typu dzialalno$ci oraz przy wykorzystaniu posiadanych umiejgtnosci i przymiotow
osobistych, a takze stosownie do wskazowek i polecen FoodCare.

§ 4 Prawa do artystycznego wykonania
oraz zezwolenia w zakresie praw osobistych i majatkowych

. Z chwilg wykonania zdj¢¢ i nagran (dalej zwane: ,,Utworami”), o ktorych mowa w § 2 ust. 1
Umowy, Zwycigzca udziela FoodCare zezwolenia na korzystanie z wizerunku, sylwetki Zwyciezcy
utrwalonych podczas wyjazdu na Ibize, bedacego nagroda w Konkursie, w tym w szczegdlnosci w
na materiatach reklamowych dotyczacych produktéw marki BLACK w zakresie wszelkich dziatan
reklamowych, w tym reklamach Digital, na nastgpujacych polach eksploatacji:

a) w zakresie utrwalania i zwielokrotniania — wytwarzanie egzemplarzy Utworow wszelkimi
dostepnymi technikami (w tym technikg zapisu magnetycznego, audiowizualng, cyfrowa,
optyczna, komputerowa), niezaleznie od formatu, rodzaju nosnika, rozmiaru, formy, techniki,
oprawy, rodzaju, w nieograniczonej ilosci egzemplarzy przeznaczonych do dokonywania za ich
pomoca nadan oraz pozostatej eksploatacji, o ktorej mowa w postanowieniach niniejszego ust.
1;

b) w zakresie obrotu egzemplarzami materiatow reklamowych zawierajacych przedmiotowe
artystyczne wykonanie — wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem w/w egzemplarzy, w
nieograniczonej ich ilosci;

c) wyswietlanie dowolng technika;

d) nadawanie za pomoca wizji przewodowej lub bezprzewodowej przez stacj¢ naziemna,
nadawanie za posrednictwem satelity (sygnal kodowany i niekodowany), wraz z prawem do
reemisji (retransmisji) na platformach cyfrowych oraz/lub w sieciach kablowych;

e) nadawanie za pomocg lub posrednictwem sieci multimedialnych, a w szczegdlnosci za pomoca
lub posrednictwem Internetu (nadawanie internetowe);
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f) wprowadzanie do pamigci komputera i/lub serwera oraz do sieci multimedialnych, w tym do
Internetu, zapisOw czasowych i trwatych oraz kopie takich zapisow, archiwizacja zapisow;

g) w zakresie rozpowszechniania w sposob inny niz okreslony powyzej — publiczne udostepnianie
artystycznego wykonania w taki sposob, aby kazdy mogt mie¢ do niego dostgp w miegjscu i w
czasie przez siebie wybranym, bez zadnych ograniczen w tym zakresie, w tym w szczegdlnosci
w sieci Internet, jako ‘“video streaming” ,simulcasting wlasny”, ,simulcasting cudzy”
»webcasting”, ,,video-on-demand” itp;

h) wykorzystanie do celow reklamowych w zakresie pol eksploatacji okreslonych w pkt a)-Q)
powyzej.

. Zezwolenia, o ktorych mowa w ust. 1 powyzej oraz w dalszych postanowieniach niniejszego

paragrafu, zostang wudzielone na okres 3 lat, rozpoczynajagcy si¢ w  dniu

19 wrzesnia 2022 r.

. FoodCare przystuguje prawo dokonywania wszelkich opracowan Utwordéw (catosci i lub

poszczegolnych fragmentow) polegajacych w szczeg6lnosci na modyfikacji badz uzupehianiu

zawartych w tych Utworach informacji o produktach marki BLACK i innych informacji

dotyczacych BLACK oraz prawo do korzystania i rozporzadzania ze zrealizowanych opracowan w

zakresie (np. polach eksploatacji) i na zasadach okreSlonych w niniejszym paragrafie

(wykonywanie praw zaleznych), z tym jednak zastrzezeniem, ze dokonane opracowania nie beda

znaczaco ingerowa¢ w kwestie wizerunku i sylwetki Zwycigzcy utrwalonych w Utworach, tj. nie

beda go w zaden sposob wypaczac/znieksztatcaé w sposob odbiegajacy od pierwotnych zatozen, w

sposdb mogacy wplynaé negatywnie na reputacje Zwyciezey.

. Niezaleznie od praw okreslonych powyzej, FoodCare przystuguje prawo do publicznego

wys$wietlania, odtwarzania lub prezentacji w inny sposob Utworéw oraz innych materiatow

reklamowych, zawierajacych wizerunek, sylwetke, glos oraz imi¢ i nazwisko Zwyci¢zcy bez
ograniczen czasowych i terytorialnych na potrzeby wewnetrzne FoodCare (pod ktorym to pojeciem
rozumie si¢ dla potrzeb niniejszego ustepu takze spotki powigzane z FoodCare), przy okazji
branzowych festiwali, konkurséw i prezentacji oraz na wewnetrznych spotkaniach pracownikow

FoodCare albo spétek powigzanych z FoodCare, a takze w wewnetrznej sieci intranet.

. FoodCare jest uprawniona do przenoszenia wszelkich uprawnien wynikajacych z niniejszej

Umowy, o ktorych mowa w niniejszym § 4, oraz udzielania dalszego zezwolenia w zakresie praw

osobistych (artysty wykonawcy, jak i dobr osobistych), bez koniecznosci uzyskania odrgbnej zgody

Zwyciezcy, na FoodCare albo jego nastepcow prawnych, zas FoodCare jest uprawniony do

dalszego przenoszenia tych uprawnien/udzielania dalszych licencji na osoby trzecie, w

szczegblnosci na podmioty z nim powigzane w zakresie niezbg¢dnym do realizacji dziatan PR-

owych, marketingowych i reklamowych dotyczacych produktow marki FoodCare. Celem
unikniecia watpliwo$ci Strony zgodnie o$wiadczajg, ze FoodCare jest uprawniony do przeniesienia
uprawnien wynikajacych z niniejszej Umowy na osoby trzecie, pod warunkiem, ze bedzie to
zwigzane z dziatlaniami PR-owymi, marketingowymi i reklamowymi dotyczacymi produktow
marki BLACK, w ramach ktorego te podmioty bede oferowac $wiadczone przez siebie produkty

lub ustugi. FoodCare nie jest uprawniony do dalszego przenoszenia uprawnien wynikajacych z

niniejszej Umowy na osoby trzecie, jezeli miatyby by¢ one wykorzystywane w reklamie ich ushug

lub produktéw bez powigzania z produktami marki BLACK.
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. W rozwinigciu postanowien ust. 5 powyzej, celem uniknigcia watpliwosci, Strony zgodnie
postanawiaja, ze FoodCare moze udziela¢ dalszych upowazniefi/licencji na rzecz podmiotéw, ktdre
beda realizowaé poszczegélne etapy dziatan PR-owych, marketingowych i reklamowych w
odniesieniu do produktow marki BLACK (podwykonawcow), lecz wytacznie w takim zakresie w
jakim jest to niezbedne dla zrealizowania tych dziatan.

§ 5 Przedluzenie czasu eksploatacji
W  terminie co mnajmniej 7 dni przed uplywem terminu o ktérym mowa w
§ 4 ust. 2 Umowy, FoodCare ma prawo w drodze jednostronnego o$wiadczenia ztozonego
Zwyciezey, przedtuzy¢ czas eksploatacji korzystania z wizerunku i sylwetki Zwycig¢zcy, prawa do
wykonywani praw zaleznych, jak rowniez innych udzielonych w Umowie zezwolen na okres
kolejnych 12 miesiecy.

. Przedhluzenie okresu eksploatacji o ktorym mowa w ust. 1 powyzej, moze nastgpi¢ w drodze aneksu
do niniejszej Umowy. Taki dodatkowy okres eksploatacji rozpocznie si¢ W terminie uzgodnionym
przez Strony i za dodatkowym wynagrodzeniem, ustalonym przez Strony. Strony ustalaja, ze
Zwycigzca moze odmowic podpisania aneksu jedynie z waznej przyczyny dotyczacej Zwyciezcy.

. Niezaleznie od powyzszego, Strony moga w drodze anekséw do niniejszej Umowy rozszerzyc jej
przedmiot réwniez o inne $wiadczenia reklamowe Zwyciezcy. W przypadku wystapienia przez
FoodCare z propozycja takiego aneksu, Zwyci¢zca zobowigzuje si¢ negocjowaé jego
postanowienia w dobrej wierze.

§ 6 Wynagrodzenie

Za wykonanie Umowy, w tym za udzielenie zgdd/zezwolen przewidzianych niniejszg Umowa (w
tym do wykorzystania dobr osobistych, w tym wizerunku, sylwetki, glosu, imienia i nazwiska
Zwycigzey) otrzyma wynagrodzenie zawierajgce si¢ w nagrodzie glownej wskazanej W
regulaminie Konkursu.

Wynagrodzenie, o ktérym mowa w ust. 1 powyzej wyczerpuje wszelkie roszczenia z tytulu
wykonania przedmiotu niniejszej Umowy, a w szczeg6élnosci z tytutu udzielenia zezwolenia na
korzystanie z wizerunku, sylwetki, gtosu, imienia i nazwiska Zwyci¢zcy o ktorych mowa w § 4
niniejszej Umowy.

§ 7 Okres obowigzywania Umowy

. Niniejsza Umowa zostaje zawarta na czas okreslony i wchodzi w zycie w dniu 19 wrzesnia 2022
roku i bedzie obowigzywac przez okres 3 lat, tj. do dnia 19 wrze$nia 2025 roku.

. W przypadku niewykonania lub nienalezytego wykonania Umowy przez jedng ze Stron, druga
Strona uprawniona bedzie do jednostronnego rozwigzania niniejszej Umowy ze skutkiem
natychmiastowym po wczesniejszym wezwaniu Strony niewykonujacej lub nienalezycie
wykonujacej Umowy do zaprzestania naruszen w ciaggu 14 dni od dnia dorgczenia wezwania.
Oswiadczenie o rozwigzaniu Umowy ze skutkiem natychmiastowym winno by¢ sporzadzone na
pismie pod rygorem niewaznosci.

§ 9 Wylacznos$¢ i poufnosci
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1. W czasie trwania niniejszej Umowy i po fakcie jej realizacji, Strony zobowigzujg si¢ zachowac¢ w
tajemnicy tres¢ niniejszej Umowy oraz wszelkie informacje poufne, w tym tajemnice handlowe
FoodCare, w ktorych posiadanie weszly w zwigzku z realizacja niniejszej Umowy. Strony
zobowigzuja si¢ takze do niewykorzystywania informacji poufnych do celow niezwigzanych z
nalezytym wykonaniem niniejszej Umowy. Na potrzeby niniejszej Umowy terminem ,,informacje
poufne” okre$la si¢ niniejsza Umowe wraz z korespondencja zwigzana z wykonywaniem niniejsze;j
Umowy, regulacje wewnetrzne stosowane w przedsiebiorstwie Strony, do ktérych maja dostep
Strony, jak rowniez tajemnice przedsigbiorstwa Klienta.

2. W rozumieniu niniejszej Umowy nie stanowiag informacji poufnych informacje, ktore:

a) sa lub stang si¢ powszechnie dostepne w sposob inny niz poprzez naruszenie zobowigzania do
zachowania poufnosci przez jedng ze Stron;

b) zostaty opracowane w sposéb niezalezny, bez dostepu do lub korzystania z informacji poufnych
ujawnionych przez jedng ze Stron.
3. W sytuacji uzyskania przez jedng ze Stron informacji poufnych, druga Strona zobowigzuje si¢ do:
a) wykorzystania wszystkich informacji poufnych wytacznie w celu realizacji niniejszej Umowy, a
tym samym do niewykorzystywania ich w jakimkolwiek innym celu;

b) nie ujawniania, bezposrednio lub posrednio, informacji poufnych w sposob inny niz zgodnie z
postanowieniami niniejszej Umowy;

c) zrekompensowania wszelkich szkod, ktore Strona moze ponie$¢ w wyniku naruszenia poufnosci
przez drugg Strong.

§ 9 Postanowienia koncowe

1. Umowg zawarto w formie pisemnej pod rygorem niewazno$ci. Wszystkie zmiany i uzupehienia
Umowy wymagajg zachowania formy pisemnej, pod rygorem niewaznosci.

2. W sprawach nieuregulowanych w niniejszej Umowie zastosowanie majg przepisy kodeksu
cywilnego i ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych.

3. Zwyciezca nie moze dokona¢ cesji jakichkolwiek praw lub przeniesienia obowigzkéw
wynikajacych z Umowy na rzecz osoby trzeciej bez uprzedniej pisemnej zgody drugiej Strony.

4. Jezeli jakiekolwiek postanowienie Umowy zostanie uznane za niewazne, pozostate postanowienia
pozostaja w mocy i nadal sa wigzace, chyba ze z okoliczno$ci wynika, iz bez postanowien
dotknietych niewazno$cia Umowa nie zostalaby zawarta. Takie niewazne postanowienie winno
zostac zastgpione waznym postanowieniem, ktore bedzie mozliwie najdoktadniej oddawaé zamiar
Stron wyrazony w niewaznym postanowieniu.

5. Wszelkie spory mogace wynikna¢ w trakcie realizacji niniejszej umowy Strony beda staraly si¢
rozwigza¢ na drodze ugody. Spory nierozwigzane przez Strony na drodze ugody w ciagu 1
miesigca od daty zgloszenia na pi$mie pierwszego roszczenia dotyczacego danego sporu przez
jedng Stron¢ drugiej Stronie, beda poddane rozstrzygnieciu przez Sad powszechny wilasciwy
miejscowo dla siedziby pozwanego.

6. Umowe niniejszg sporzadzono w dwoch jednobrzmigcych egzemplarzach, po jednym dla kazdej ze
Stron.
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